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W odpowiedzi na Pana interpelacj¢ z dnia 16 maja 2007 roku informujg, ze w okresie
po 25 kwietnia 2007 r. zostat stworzony zespét skiadajacy si¢ z przedstawicieli wszystkich
jednostek organizacyjnych Miasta, ktéry ma na celu zebraé i przeanalizowaé wszystkie
informacje na temat potencjalu fodzi jako Miasta atrakcji kulturalno rozrywkowych,
infrastruktury komunikacyjnej, spolecznej, bezpieczefistwa, a takze bazy turystyczno
noclegowej. Prace te opieraja si¢ na wymaganiach UEFA co do miast gospodarzy Mistrzostw
Europy w pilce noznej i sq realizowane z uwzglednieniem trzech terminéw. Mianowicie,
bilans otwarcia na dzien 1 maja 2007 roku, jesien 2009, czyli Mistrzostwa Europy
w Koszykdwee Mgzezyzn oraz Mistrzostwa Europy w Siatkéwee Kobiet, a takze na rok 2012,
a wigc EURO 2012, Zespét sklada si¢ z oddelegowanych do niego urzednikow,
a nadzorujg ich pracg dyrektorzy jednostek organizacyjnych Urzedu Miasta Lodzi.

Takze w tym okresie Prezydent Jerzy Kropiwnicki zostal zaproszony do udziahu
w Komitecie Organizacyjnym EURO 2012, pracownicy urzedu biora teraz aktywny udziat
w pracach poszczegolnych podgrup Komitetu.

Od pierwszych dni po ogloszeniu decyzji UEFA o przyznaniu prawa do
zorganizowania EURO 2012 w Polsce i na Ukrainie, trwajg prace nad stworzeniem komitetu
Sterujacego, do ktérej wejda byli pitkarze {6dzkich klubow, przedstawicicle mediow, osoby
zwigzane z branzg turystyczna, public relations i politycy.

Przez caly ten czas trwaly intensywne prace nad koncepcja budowy stadionu
miejskiego, a wigc pojemnoscia, przeznaczeniem a przede wszystkim lokalizacja. Miejska
Pracownia Urbanistyczna przygotowala koncepcje zagospodarowania przestrzennego dwoéch
centrow sportowych, £KS i Henrykow.

W ramach prac Biura Promocji, turystyki i Wspéipracy z Zagranica oraz Biura Analiz
Medialnych powstata wstgpna koncepcja promocji Miasta na cele najblizszych wydarzen
sportowych w Lodzi, oraz Euro 2012, Skiadajq si¢ na nia:
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Prezentacja multimedialna oraz film promocyjny

Wydawnictwa prezentujace kulturg, infrastrukture, obiekty sportowe wydane
W trzech jezykach (polskim, angielskim i niemieckim). Wielkonaktadowe
wydawnictwa bytyby dostgpne w wielu polskich miastach, centrach
informacji kulturalnej i turystycznej, na lotniskach, w obicktach sportowych,
za granicq w konsulatach, ambasadach, placowkach POT-u,

Bannerow, citylightow, reklam na srodkach transportu publicznego.
kampanii bilboardowej w Polsce i za pranica.

Strony internetowej prezentujgcej informacje o druzynach ligowych,
tradycjach, budowie centrum sportowego, hali wielofunkcyjnej, zdjecia
z 16dzkich imprez i obiektéw, wspélpraca z innymi miastami.

Hasta reklamowego i znaku graficznego (wzorem £6dz Europejska Stolica
Kultury 2016).

Gadzetow z wykorzystaniem hasla i logo (koszulki, diugopisy, kubki,
czapeczki, maskotki)

Sposobu dekorowania ulic i tras, ktorymi przemieszczac si¢ beda kibice
(bandery, flagi, transparenty, bilbordy)

Graffiti pitkarskiego

10. Towarzyskich meczéw pitkarskich z udziatem gwiazd.
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