L6dz, dnflfpazdziernika 2008 r.
WICEPREZYDENT MIASTA tODZI

PRP.I1.0716-7/Z1./138/3936/08

Ba_;'_tosz 0 icz
Radny Rady Miejskiej

Odpowiadajac na interpelacje Pana Radnego z dnia 23 wrzesnia 2008 .
dot. kampanii promocyjno - informacyjnej programu ,,Miodzi w £odzi” uprzejmie informujeg
co nastepuje.

Podmiotem opracowujacym i realizujacym program ,Mlodzi w Lodzi” oraz
wspomniang kampanie jest Biuro Rozwoju Przedsigbiorczosci 1 Miejsc Pracy Urzedu Miasta
Fodzi. Zespdl pracujacy przy programie oraz kampanii opracowal koncepcj¢ programu,
wprowadzit go w zycie a takze, zlecajac poszczegolne zadania firmom zewngtrznym
wybranym zgodnie z art. 4, pkt. 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien
publicznych przeprowadzit obydwie dotychczasowe odstony kampanii. W zalgczeniu
przesylam szczegélowy harmonogram dziatan podjetych w celu realizacji programu oraz
zestawienie wydatkow poniesionych dotychczas w celu realizacji programu Miodzi w Lodzi.
Jezeli natomiast chodzi o narzedzia jakie zostang uzyte do ewaluacji efektow
przeprowadzonych dziatan wizerunkowych to jesteSmy obecnie w trakcie opracowywania
szczegolow badania ankietowego, majacego na celu wykazanie zmiany postrzegania Miasta w
erupach, na ktorych w ubiegtym roku przeprowadzono badania, na podstawie ktorych w
ramach programu Mtlodzi w Lodzi podj¢to takie a nie inne dziatania. Kolejnym wskaznikiem,
ktory posrednio wykaze skutecznos¢ podjetych dziatan bedzie odniesiony do ubiegtorocznego
raport z naboru studentow na todzkie uczelnie wyzsze.
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Halina ROSIAK

Do wiadomosci:
. Pan Tomasz Kacprzak — Przewodniczacy Rady Miejskiey w {.cdz
2. Pani Katarzyna Korowczyk — Dyrektor Wydziatu Organizacji 1 Kadr UMY,

URZAD MIASTA tODZI, 90-926 L.6dz, ul. Piotrkowska 104, telefon +48 (42) 638 41 26, fax +48 (42) 638 42 16
www.lodz.pl, e-mail: ha.rosiak@uml.lodz.pl
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KOSZTY REALIZACJI PROGRAMU MLODZI W LODZI LATA 2007-2008

DZIALANIA PRZYGOTOWAWCZE PROGRAMU "MLODZI W tODZI"

Badanie ankietowe "Kierunki i powody migraciji studentéw t6dzkich uczelni”, badanie ankietowe "Motywy wyboru Miasta", opracowanie strategii komunikaciji
marketingowej projektu "Miodzi w todzi", badanie focusowe linii kreatywnych, analiza i ocena zawartosci i funkcjonalnosci portali internetowych,
przygotowanie wizerunkowej strony internetowej www.mlodziwlodzi.pl

| ODSEONA KAMPANII PROMOCYJNO-INFORMACYJNEJ PROGRAMU "MELODZI W £ODZI"
ZYJ | PRACUJ PO tODZKU

Przygotowanie kreacji no$nikéw kampanii, przeprowadzenie castingu, wynagrodzenie dla "twarzy kampanii", przeprowadzenie sesji zdjeciowej, wykonanie
projektow graficznych no$nikéw, rezerwacja powierzchni reklamowych, druk i wykonanie no$nikéw, oplaty za emisje reklam (no$niki kampanii to 105
billboardéw, wallboard, mailing dla uzytkownikéw portali www.Sciaga.pl i www.02.pl - gcznie 260 tys. maili, reklama na www.uczelnie.pl | www.nasza-

klasa.pl, reklama w Radio ESKA i ESKA ROCK, spoty w kinie Cinema City oraz na ekranach LED w Manufakturze, na Centralu I, w Beichatowie i Ptocku,
oraz w restauracjach Mc Donald's, reklama na $rodkach komunikacji miejskiej - 1 tramwaj dwuwagonowy, 1 autobus, 10 fullbackéw w todzi i 15 fulbackow
w Kielcach, Piotrkowie i Pltocku)

MATERIALY PROMOCYJNE PROGRAMU MLODZI W £ODZI

Materialy promocyjno-informacyjne programu Miodzi w Lodzi dystrybuowane na uczelniach, w szkotach, podczas imprez i eventow oraz bedace nagrodami

w konkursach organizowanych w ramach akcji Mtodzi w todzi (plakaty, ulotki, teczki, wizytowki, kubki, klipy, otéwki, diugopisy, torby papierowe, polary,
koszulki, krowki)

616 572,88 zt

79 665,81 zt

INNE KOSZTY ZWIAZANE Z PROGRAMEM MLODZI W £ODZI (EVENTY, AKCJE PROMOCYJNE, OGLOSZENIA, ZMIANY NA STRONIE INTERNETOWEJ)

Dofinansowanie Dni Kariery, organizacja eventu na Festiwalu Grafitti, organizacja eventu na Akademickich Targach Pracy, organizacja eventow zwigzanych
z bicyklami i BMX-ami, realizacja audyciji telewizyjnej w Patio TV, ogloszenia prasowe dot. portalu praktyk i stazy i programu Mitodzi w todzi, koszty dot.
zmian na stronie internetowej Miodzi w Lodzi, koszty projektéw graficznych materiatow promocyjnych programu

Il ODSEONA KAMPANII PROMOCYJNO-INFORMACYJNEJ PROGRAMU "MLODZI W tODZI"
tODZ PRZELAMUJE STEREOTYPY

Przygotowanie kreacji no$nikow kampanii, wykonanie projektéw graficznych no$nikéw, rezerwacja powierzchni reklamowych, druk i wykonanie nosnikow,
oplaty za emisje reklam (no$niki kampanii to 82 billboardy (teaser+revelation), wallboard, reklama w Radio ESKA, spot na Dworcu t6dz Kaliska i Fabryczna,
spoty na ekranach LED w Manufakturze, Befchatowie i Plocku, reklama na $rodkach komunikacji miejskiej - 1 tramwaj dwuwagonowy, 4 fullbackéw w todzi i

14 fulbackéw w Kielcach, Piotrkowie i Ptocku, reklama na aucie Volkswagen Garbus, nap6j energetyzujacy L6dz napetnia energia, plakaty na Dworcu £odz

Kaliska, planner akademicki)

110 210,04 zi

376 445,25 zi

Wszystkie dotychczasowe koszty programu Miodzi w Lodzi

1356 229,10 z¢
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Harmonogram dzialan podejmowanych w celu realizacji programu
MLODZI W LODZI

. kwiecief/maj/czerwiec 2007 — prace koncepcyjne majace na celu wypracowanie

propozycji inicjatyw do programu — BRPIMP;
czerwiec 2007 — badanie ankietowe , Kierunki i powody migracji studentow todzkich
uczelni”;

czerwiec/lipiec 2007 — spotkania z pracodawcami dot. rozwoju szkolnictwa
ponadgimnazjalnego;
lipiec/sierpien 2007 — spotkania ze $rodowiskiem naukowym, przedstawicielami

lokalnych mediow oraz najwigkszymi pracodawcami w celu konsultacj
wypracowanych inicjatyw;,

lipiec/sierpien 2007 — spotkania z agencjami reklamowymi, prezentacje ofert agencji,
wrzesien 2007 — wybor agencji GREAT OPEN HOUSE (GOH);

pazdziernik/listopad 2007 — badanie ankietowe ,Motywy wyboru miasta na studia” —
Mediator:;

wrzesien/pazdziernik/listopad 2007 — spotkania z wiodacymi pracodawcami,
potencjalnymi partnerami projektu,

grudzien 2007 — prezentacja strategii komunikacyjne)j projektu — GOH,

styczen 2008 — prezentacja linii kreatywnych projektu — GOH,

luty 2008 — badania fokusowe dot. odbioru linii kreatywnych wsréd mtodych ludzi —
Mediator;

luty 2008 — oficjalne deklaracje firm partnerow o udziale w projekcie (21 wiodacych
pracodawcow);

luty 2008 — objecie programu patronatem medialnym przez najwigksze lokalne media;
luty/marzec/kwiecien 2008 — przygotowanie I etapu Kampanii (m.in. strona
internetowa www.mlodziwlodzi.pl, www.praktyki.lodz.pl, plakaty, ulotki, billboardy,
reklamy do Internetu itd.);

18 marca 2008 — oficjalna prezentacja programu (zaproszeni: firmy partnerzy
projektu, patront medialni, uczelnie);

marzec/kwiecien — casting 1 sesja zdjeciowa do kampanii (odstona I 1 II);

1 kwietnia 2008 — prezentacja programu 1 event promocyjny - konkurs , Dlaczego
warto zy¢, studiowac 1 pracowa¢ w £0dz1?” na Akademickich Targach Pracy;

16 kwietnia 2008 — prezentacja programu podczas ,,Drogowskazow Kariery”;

29 kwietnia 2008 — konferencja prasowa inaugurujaca I etap Kampanii pod hastem
,Zyje 1 pracuje po todzku”;

1 maja 2008 — rozpoczecie I etapu Kampanii;

17-18 maja 2008 — eventy promocyjne programu Miodzi w Lodzi zwiazane
z bicyklami 1 rowerami BMX;

24 maja 2008 — event promocyjny Mlodzi w Lodzi na Festiwalu Graffiti Outline
Colour Festiwal;

31 maja 2008 — zakonczenie I etapu Kampanii;

11 czerwca 2008 — debata telewizyjna w Patio TV dot. aktywizacji miodych Lodzian
w kontekscie programu Mtodzi w Lodzi;

21 czerwiec 2008 — Miodzi w Lodzi na Sumo Challenge £.6dz 2008;

21-22 czerwca 2008 — event promocyjny programu Milodzi w Lodzi - bicykle
w Manufakturze 1 na Piotrkowskiej;

lipiec 2008 — promocja programu Miodzi w Lodzi na EUroads 2008,

lipiec/sierpien 2008 - przygotowanie oraz produkcja reklam II etapu Kampanii;




29. lipiec/sierpiefn 2008 — konkurs Portalu Praktyk i Stazy na najlepsza relacj¢ z odbytych
praktyk;

30. 1 wrzesien 2008 — rozpoczecie 1I etapu Kampanii pod hastem ,Lodz przetamuje
stereotypy’ ;

31. 8 wrzesien 2008 — konferencja prasowa inaugurujaca Il etap Kampanii pod hastem
,Lodz przelamuje stereotypy”;

32. 11 wrzesnia 2008 — event promocyjny ,,L.0dz napetnia energia”’ na Salonie Maturzysty
Perspektywy 2008;

33. 30 wrzesien 2008 — zakonczenie II etapu Kampanii;

34. pazdziernik 2008 — przeprowadzenie badan odbioru Kampanii;

W najblizszym czasie Mlodzi w Lodzi planuja;

35. 23 pazdziernika 2008 — stoisko i event promocyjny na Uniwersyteckich Targach
Pracy;

36. 16 pazdziernik 2008 - prezentacja programu Mtiodzi w Lodzi na seminarium AIESEC
,Szanse mlodych osob na rynku lokalnym”;

37. 28 pazdziernik 2008 — impreza promocyjna programu Miodzi w Lodzi w Klubie
Elektrownia dla sympatykow programu skupionych wokot profilu Miodzi w Lodzi na
www.nasza-klasa.pl oraz zarejestrowanych uzytkownikow www.mlodziwlodzi.pl 1
www.praktyki.lodz.pl,

38. 7 listopada 2008 — event promocyjny podczas koncertu todzkiej grupy Bruno Schulz
w klubie Andy;

39. 21 listopad 2008 — wspotorganizacja Wielkiej Lekcji Geografit w ramach Explorers
Festiwal — Festiwal Gor;




