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WICEPREZYDENT MIASTA t.ODZI P\a‘*n :
AnnNdamska-Makowska
Radna

PRP.II1.0057/8/4329/08 Rady Miejskie]

W odpowiedzi na Pani drugg interpelacj¢ dot. przygotowania strategii komunikacji
programu pn. ,,Mlodzi w Lodzi”, realizowanego przez Biuro Rozwoju Przedsi¢gbiorczosci
1 Miejsc Pracy Urzedu Miasta Lodzi, uprzejmie informuj¢, ze przy wyborze firmy
wspolpracujgece) z Miastem przy realizacji w/w strategii kierowano si¢ nastepujgcymi
kryteriami:

Doswiadczenie:

- przy realizacji kampanii spotecznych,

- ATL (dzralania reklamowe wykorzystujagce mass-media),

- BTL (dziatania promocyjno-reklamowe, ktére nie wykorzystujg mass-mediow),

- eventy,

- projektowanie stron WWW,

- Corporate Identity, Brand Identity,

- kampanie PR (ogélnopolskie, lokalne),

- wspolpraca z renomowanymi firmami komercyjnymi, samorzadem lokalnym,

- nagrody, wyroznienia, artykuly prasowe,

Kreatywnosc¢:

- ocena dotychczasowych prac, realizowanych przez agencj¢ projektow,

- niestandardowe, nowatorskie podejscie do klienta,

Liczba osob zaangazowanych w realizacje projektu po stronie agencji,

Komunikacja:

- ocena wypowiedzi, prezentacja agenci

Koszty

Inne (motywacja, zaangazowanie w projekt, tempo pracy).

Mane CHALIK

Do wiadomosci:

. Przewodniczacy Rady Miejskiej w Lodzi;
2. Wydziat Organizacji i Kadr Urzedu Miasta Lodzi.
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