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W odpowiedzi na Pana Radnego interpelacj¢ zgloszona w okresie migdzysesyjnym
w dniu 29 lipca 2009 r. wyjasniam:

Koproducent serialu ,,Londynczycy™, firma Telemark sp. z 0.0. w kwietniu br. zlozyl
Miastu ofert¢ cenowg na umieszczenie w ww. serialu watku todzkiego. Ze wzgledu na fakt, ze
umowa na promocj¢ Miasta w serialu ,,Londynczycy” przygotowywana bylta jako podlegajaca
wylgczeniu z procedury przetargowej (art. 4 pkt. 3 lit. g Prawa zamowien publicznych) nie
prowadzono rownolegle rozmow z innymi producentami. Rozmowy z Telemarkiem zostaty
przerwane, po zajeciu przez Biuro Prawne stanowiska, ze w odniesieniu do umowy
podpisywane) z koproducentem nie bedgcym jednoczesnie nadawca programu, nie mozna
skorzystac z art. 4 pkt.3) hit. g) Prawa zamowien publicznych i nalezy przeprowadzic
procedurg przetargowa.

W ramach oszacowania wartosci zamowienia przeprowadzona zostala kalkulacja
dotyczaca kosztow produkeji 1 emisji spotow reklamowych, w oparciu o srednie ceny emisji
spotow 30. sekundowych w TVPIl w godzinach najwig¢kszej ogladalnosci (18:00 — 23:00).
Sredni koszt produkeji i dwudziestopigciokrotnej emisji 30. sekundowego spotu wynosi
702725, 46 PLN. Laczny czas emisji wyniostby wowczas 12,5 minuty, podczas gdy
minimalny czas emisji scen zrealizowanych w Lodzi zostal w SIWZ okreslony na poziomie
[5 minut. W poréwnaniu z konwencjonalnymi formami promocji, umieszczenie watku
pozytywnie prezentujgcego miasto w serialu TV, wiaze si¢ z nizszymi kosztami
a Jednoczesnie jest bardziej efektywne pod wzglgdem liczby odbiorcow oraz wiarygodnosci
przekazu.

Wedtug zalozen producenta serial ,,Londynczycy™ adresowany jest do osob mlodych,

wyksztalconych 1 aktywnych zawodowo. Z danych dotyczacych ogpladalnosci scriali
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umieszczonych na portalu wyw.wirtualnemedia.pl wynika, ze W przypadku wszystkich seriali

dominujaca wérod widzow grupa wickowg sa osoby powyzej 50 roku zycia, jednak serial
Londynczycy” charakteryzujc sic stosunkowo wysoka ogladalnoscia w grupie 30-39 lat
i ogladalnoscig na srednim pnziomie w grupie 20-29 lat, a takze znajduje si¢ w czolowce
seriali pod wzgledem odsetka widzow posiadajacych wyksztalcenie wyzsze. Ponadto serial
.Londynczycy™, ze wzgledu na swoja fabule, pozwala na umieszczenie watku dotyczgcego
powrotu mieszkanca Lodzi z emigracji i zalozenia przez niego firmy, co jest zgodne
z polityka Miasta dotyczaca zachgcania miodych ludzi do pozostania w f.odzi
i podejmowania aktywnosci gospodarczej (np. program Mlodzi w Lodzi). Emisja serialu
miala sie odby¢ w okreslonym czasie w celu wzmocnienia prowadzonych przez Miasto
dziatan zachecajacych mlodych ludzi do wigzania swoje) przysziosci z L.odzig. Tym samym
byl to najlepszy okres dla realizacji takiego przedsi¢wzi¢cia.

Opracowywana obecnie strategia komunikacji marketingowej Miasta +Lodzi

ukonczona zostanie w potowie roku 2010 1 z pewnoscia obeymowac bedzie kontynuacje
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