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Pan MateusSz Walasek
Radny Rady Miejskiej

Szanowny Panie Radny

Podjete w ostatnim czasie dzialania promocyjne, o ktére Pan Radny pyta, sa wynikiem
wspotpracy zarowno redakcyjnej, jak i marketingowej prowadzonej w $rodowisku t6dzkich
medidow.

Wystapienie Prezydenta L.odzi w Telewizji TOYA bylo rutynowym dziataniem wiadz
Miasta, podjetym w dazeniu do mozliwie szerokiego kontaktu z mieszkancami za
posrednictwem tej popularnej lokalnej anteny bez udziatu zadnych kosztow ze strony UML..

Jesli chodzi o wkladke przedswiateczna w dzienniku .. Fakt”, to Biuro Analiz
Medialnych 1 Wydawnictw UML otrzymato specjalng oferte promocyjng na publikacje
4-stronicowego dodatku redakcyjnego (tzw. flyera, czyli wkladki) w bardzo korzystnej cenie.,
z 75 - procentowym upustem. Przy nakladzie magazynowego wydania . Faktu”
w Lodzi osiggajacym poziom 50 tys. egz. cena za jedng kolumne wyniosta 2.000 zt brutto
(przy normalnej cennikowej taryfie jest to 8000 zt). ChcieliSmy w ten sposdb poinformowaé
czytelnikow m.in. o wlgczeniu t6dzkiej choinki oraz o przygotowaniach do sylwestrowej
zabawy, o czym media informowaty w sposob zdawkowy.

W grudniu br. zostala rowniez zamowiona promocyjna kolumna redakcyjna
w specjalnym dodatku do ,,Dziennika L.odzkiego Polska The Times”, ktéry ukazal sie z okazji
jubileuszu 125-lecia tej najstarszej gazety w Lodzi (koszt kolumny — 3000 zl netto).
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