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Pan

Tomasz Sadzynski
Radny

Rady Miejskiej

w Lodzi

W odpowiedzi na interpelacj¢ z dnia 02.12.2009r. przedstawiam ponizej informacje
dotyczacq dziatan zaplanowanych w projekcie budzetu Biura Promocji, Turystyki i Wspotpracy z
Zagranica na rok 2010, w rozdziale 75075:

Zadnie 2112811 Promocja turystyczna Miasta Yodzi - 1 941.520

Zaplanowane dzialania i wydatki:
I. Promocja Lodzi na stronach internetowych linii lotniczych Ryanir (zgodnie z umowa o $wiadczenie

ustug marketingowych nr 200/2005 na lata 2005-2010) I 100 000
2. Sktadka ROTWL 340 000
3. Obstuga 1 aktualizacja strona internetowej www.cityoflodz.pl 48 000
4. Promocja Nocy Muzeow 50 000

5.Udziat w Migdzynarodowych Targach Turystycznych (m.in. Berlin, Mediolan,
Tel Aviv, Lodz, Warszawa, Poznan). Kwota obejmuje wydatki zwigzane

z zakupem powierzchni wystawienniczej, wykonaniem stoiska promocyjnego,
zapewnieniem materialow promocyjnych i informacyjnych, organizacja eventow

podczas prezentacii. 240 000
6. Reklama w prasie branzowej (Wiadomosci turystyczne, Turystyczna, Urlaub In Polen) 35 500
7. Organizacja we wspotpracy z POIT Study tour i Study press ( wizyty dziennikarzy i przedstawiciel
branzy turystycznej) 30 000
8. Przygotowanie 1 druk materialow turystycznych (m.in. Informator turystyczny) 64 000
9. Promocja szlaku turystycznego ,.£.0dZ Bajkowa™ 20 520
0. Ttumaczenia. 12 000
Zadanie 2112821 Koszty wydawnictw i materialéow informacyjno — promocyjnych - 332.000

Zaplanowane dzialania i wydatki:

|. Kalendarz scienny 1 ksigzkowy na rok 201 | 100.000
2. Druk 1 dodruk folderow i albuméw (w tym: foldery i broszury

»Pyszne Miasto”, "Informator kulturalny”, ,,Parki i ogrody doliny Lodki”; komiks

~Skradzione serce miasta”, ,,Takie Miasto”; album ..L.6dz”, ..1.0d7

Ojca Swiqtego”, »lown”,  Ziota ksigga” 1 inne) 110.000

3. Zakupy wydawnictw albumowych (w tym: ,ul. Piotrkowska™ spacer 1 i 2,



»~Sentymentalna podroz”, ,,Potega Lodzi”, ,,Portret miasta™, ,Miasto”, ,.Ksigga

fabryk”, ,,Szkice do portretu miasta™) 70.000
4. Druk plakatow, zaproszen i innych materiatlow (w tym: druki na ,.Swigto Lodzi”

i .,Sylwestra Miejskiego 20107, zaproszenia , plakaty, foldery na wystawy w Galerii UML

i Galerii Plenerowej itp.). 52.000
Zadanie 2112831 Nagrody i wyro6znienia 148.000
I. Czlowiek w Zagrozeniu 15.000
2. Mediaschool 10.000
3. Turniej Plazowej Pitki Siatkowe;j 20.000
4. Szopka Bozonarodzeniowa 2.000
5.”Big Boat of Humor” 10.000
6. Reanimacja 10.000
7. Festiwal Tafca 6.000
8. Najlepsze Wnetrze Roku 10.000
9. Konkurs Komediopisarski 50.000
10. Ziemia Obiecana 15.000

Zadanie 2112841 Obsluga imprez promocyjnych, zakup materialow, uslug i wyposazenia
do biezgcej dzialalnoSci 450.000

Zaplanowane dzialania i wydatki:

1. Gadzety i upominki promocyjne (w tym: parasole, kubki, myszki, koszulki, polary, apaszki,
krawaty, portfele, wizytowniki, dlugopisy, piny itp.), kwoty przeznaczone na poszczegélne grupy
przedmiotow zostang okreslone w wyniku postgpowania przetargowego. 450.000

Zadanie 2112961 Promocja Miasta w ramach organizacji imprez pogrupowanych w blokach
tematycznych oraz wspélpraca z miastami partnerskimi 9 857.000

Zaplanowane dzialania i wydatki:

1. Strategia Promocji Miasta 600.000
2. Galeria UML i Galeria Plenerowa (w tym: umowy na prowadzenie

merytoryczne i obstuge techniczna galerii, umowy na wystawy tematyczne,

powigkszenia i wydruki zdj¢¢ na potrzeby wystaw) 100.000
3. Sylwester Miejski 2010 500.000
4. Swigto Lodzi 500.000
5. Tlumaczenia 42.000
6. Kampania promujaca £.6dz w BBC 600.000
7. Swiatowy Zlot Lodzian, w tym: 1 000.000

7.1. Oficjalne otwarcie Zlotu, uswietnione wydarzeniem artystyczny w Teatrze

Wielkim w Lodzi

100.000

7.2. Wystawy

100.000

7.3 Koncerty muzyki klasycznej i wspolczesnej (jazzowe, rockowe) 300.000
7.4. Debaty, spotkania 20.000
7.5. Imprezy towarzyszqce 20.000
7.6. Kino letnie w Pasazu Schillera 50.000
1.1. Dzialania komunikacyjne, PR, promocja wydarzenia

150.000

7.8. Druki, gadzety

50.00



8. Dzialania Public Relation w tym: 1 000.000

8. 1. System identyfikacji i informacji biura promocji i CIT( tablice informacyjne) 7.000
8.2. Platforma informacyjna: jak dziala urzqd/ Wiedza samorzqdowa / we wspolpracy

z Urzedem Marszalkowskim 6.500
8.3. Blog firmowy, Brand blogging/ Product seeding 4.900
8.4. Umieszczenie na stronach internetowych UML formularzy kontaktowych 1.500
8.5. Wprowadzenie prasowki branzowej w wersji elektronicznej 500
8.6. Platforma internetowa dostepna dla wybranych uzytkownikow / stalych partneréw 15.000
8.7.0rganizacja transmisji online z najwazniejszych wydarzen, np.: Swiatowy Zlot

Lodzian 80.000
8.8. Pozycjonowanie stron internetowych nalezqcyeh do UML i Biura Promocji 10.000
8.9. SEO PR lqczy Search Engine Optimization z internetowymi dzialaniami

public relations 10.000
8.10. Screenmates/ brandmate. 6.000
8.11. Marketing WIRUSOWY mailing 20.000
8.12. Stworzenie gry internetowej + promocja i dystrybucja 45.000
8.13. e-gazeta lodzka 15.000
8.14. Projekt stron,.stworzenie wirtualnego Lodzianina przenoszqcego si¢ w czasie 10.000
8.15. Ambient marketing 7 kampanii ogélnopolskich 50.000
8.16. Strona internetowa na youtube / kanal uzytkownika 4.000
8.17. Akcje z wykorzystaniem Guerilla marketingu 50.000
8.18. Kampania w prasie branzowej — marketing miejsca 60.000
8.17. Akcje typu flash mob 50.000
8.18. Kampania w stacji telewizyjnej (telewizja ogolnopolska, lokalna, kablowa) 70.000
8.18. Buzz Marketing/ Trendsetting/ Evangelist marketing 35.000
8.19. Karta punktowa w ramach projektu Lodz bajkowa 7.500
8.20. Strona internetowa dedykowana projektowi Lodz Bajkowa 5.600
8.21. Kampania w Polskim Radio: Tréjka, Radio Euro, Radio PIN 70.000
8.22. Dodatek do GW/ Dziennika Lodzkiego (caly region)z okazji Swieta Lodzi 50.000
8.23. Wkiadka do prasy lokalnej: Newsy z Lodzi — najwazniejsze wydarzenia

w przyszlym kwartale + podsumowanie minionego kwartalu 50.000
8.24.Projekty graficzne 20.000
8.25. System identyfikacji: logo, hasto ujednolicenie drukow wydawanych przez

Miasto(zamowienie bedzie realizowane w wyniku post¢gpowania przetargowego). 300.000

9. Blok imprez interdyscyplinarnych (konkretne projekty beda zaplanowane przy

wspoltpracy z Komisja Promocji i Wspolpracy Zagranicznej Rady Miejskiej

po przeanalizowaniu wynikow badan dotyczacych rozpoznawalnosci marek toédzkich

festiwali w polaczeniu z analiza danych przekazanych przez organizatoréw imprez) I 000.000
10. Blok imprez muzycznych (konkretne projekty beda zaplanowane przy

wspolpracy z Komisjg Promocji i Wspolpracy Zagranicznej Rady Miejskiej

po przeanalizowaniu wynikow badan dotyczacych rozpoznawalnosci marek todzkich

festiwali w polaczeniu z analiza danych przekazanych przez organizatorow imprez) 1 000.000
11. Blok imprez wizualnych(konkretne projekty beda zaplanowane przy

wspotpracy z Komisja Promocji i Wspolpracy Zagranicznej Rady Miejskie

J po przeanalizowaniu wynikow badan dotyczacych rozpoznawalnosci marek todzkich

festiwali w polaczeniu z analiza danych przekazanych przez organizatoréw imprez) 1 000.000
12. Blok imprez filmowych, w tym:

Miedzynarodowy Festiwal Autoréw Zdjeé Filmowych (uchwala RM, umowa

dwuletnia zawarta w 2009 roku) 1 500.000
(pozostate projekty beda zaplanowane przy wspolpracy z Komisja Promocji i Wspolpracy
Zagranicznej Rady Miejskiej po przeanalizowaniu wynikow badan dotyczacych rozpoznawalnosci
marek 16dzkich festiwali w polaczeniu z analiza danych przekazanych przez organizatorow

imprez) 308.000
13. Projekty na biezaco zglaszane w ciagu roku budzetowego 200.000



14. Europejski Dzien Sasiada — skladka 7.000

15. Wspolpraca z miastami partnerskimi, 500.000
wtym:

15.1.13-16 maja — organizacja ,, Dni Polskich” w Odessie — wyjazd Teatru

Muzycznego Miasta Lodzi ze spektaklem ,, Kraina usmiechu” 130.000
15.2. 1-6 wrzesnia w ramach Swieta Miasta Odessy XI Festiwal Filméw Polskich 25.000
15.3.czerwiec — Swieto Konsularne w Lyonie 15.000
15.4.9-10 czerwea — misja kulturalno — gospodarcza do Mediolanu 130.000
15.5.,, Moje miasto ™ projekt realizowany na poziomie szkol podstawowych

Lodzi i Tampere 5.000
15.6.,,L6dz i Tampere, Miasta blizniacze — w poszukiwaniu podobienstw” projekt

realizowany na poziomie szkol Srednich 5.000
15.7. Wystawa Muminkow z Tampere w Lodzi 50.000
15.8.Projekt ,, Open Art.” realizowany wspdlnie z Orebro 50.000
Zadanie 2112941 Cykl imprez promujgcych wielokulturowe dziedzictwo Lodzi 600.000
Zaplanowane dzialania i wydatki:

1. Swiatowy Zjazd Chasydow 20.000
2. Kolorowa Tolerancja 20.000
3. Koncerty wielokulturowe 30.000
3. Spotkania z Kultura Zydowska 100.000
4. Cyganskie Impresje 60.000
5. Upamigtnienie Ghetta ( Dzien Pamigci o Holokauscie; Upamigtnienie Likwidacji

Litzmannstadt Ghetto) 30.000
6. Projekty internetowe/ multimedialne 60.000
7. Zakupy (plyty, wydawnictwa) 100.000
8. Wydatki osobowe 100.000
9. Tlumaczenia. 30.000
Zadanie 2112941 L6dz — Europejska Stolica Kultury 2016 3 000.000

Zaplanowane dzialania i wydatki:
I. Realizacja umowy na: "Opracowanie i realizacj¢ strategii programowo — promocyjnej, majacej

na celu uzyskanie przez Miasto Lodz tytutu Europejska Stolica Kultury w 2016 2 000.000
2. Dzialania wizerunkowe majace na celu promowanie Lodzi jako kandydata do tytutu ,,Europejska
Stolica Kultury 2016, w tym: 350.000
2.1. Zmasowana informacyjno-promocyjna kampania internetowa 100.000
2.2. "Podrézujqca siatka promocyjna LESK 2016 ", plakat = wizerunkiem 506

mieszkancow wyrazajqcych swoje poparcie dla projektu LESK 2016,w kilku miastach 100.000
2.3. Ogélnopolska kampania billboardowa £ ESK 2016 100.000
2.4. Audycje w TVP 3 i TV Toya 50.000
3. Realizacja projektow, w tym:

3.1.,,Art. Dystrykt 2010 35.000

3.2. Projekt ,, I love LodZ, prezentacja Lodzi jako kandydata do tytulu Europejskiej Stolicy

Kultury 2016 w Krakowie (miescie pelniqcym funkcje ESK w 2000 roku)

prezentacja dorobku filmowego, wspolczesnych sztuk plastycznych , muzyki, design i mody.

(1 weekend czerwea 2010) 150.000
3.3. Projekt ,, Przestrzen Muzyki Live” — prezentacja najciekawszych milodych

artystow polskiej sceny muzycznej oraz zespoly o ugruntowanej pozycji na

rynku muzyczny 110.000
3.4. Projekt Vanishing Foor Kolejna interwencja w przestrzeni publicznej

artystow z grupy architektonicznej MOOMOO. Lédzkie chodniki pokryjq sie

» niewidzialnym "logo projektu, ktore bedzie ukazywac sie tylko w wyjqtkowych



warunkach meteorologicznych 2.500
3.5. Wizerunkowe poparcie kandydatury LES; kazdy Lodzianin wspierajqcy starania
o uzyskanie tytulu bedzie mogl na stronie internetowej projektu 2016 dolqczyc

swoje zdjecie do grafiki z wizerunkami lodzian wpisanych w logotyp projektu 3.000
LESK 2016.

3.6. Dni Kawy LESK 2016 20.000
4. Wydawnictwa (w tym: plakaty, ulotki, plakaty foldery np. ,,Purpose™)

80.000

5. Gadzety i upominki promujace Lodz jako kandydata do tytutu Europejskiej Stolicy

Kultury w roku 2016 (w tym: stemple, koszulki, polary, maskotki, magnesy,

karty itp.), kwoty przeznaczone na poszczegolne grupy przedmiotow zostang

okreslone w wyniku postgpowania przetargowego. 150.000

Zadanie 2112071 Strategia rozwoju ulicy Piotrkowskiej — dzialania promocyjne na rzecz ulicy
Piotrkowskiej 300.000

Zaplanowana kwota rozdysponowana bedzie przy wspotpracy z Menadzerem ulicy Piotrkowskiej.

Majgc nadziejg, ze powyzsze wyjasnienia uzna Pan za satysfakcjonujace,

Pierwszy Wiceprezydent Miasta Lodzi

[T

Wiodzimierz Tomaszewski

Do wiadomosci:
1. Tomasz Kacprzak — Przewodniczacy Rady Miejskiej w Lodzi
2. Wydzial Organizacji i Kadr



