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Odpowiadajac na Pana interpelacj¢ zgloszong podczas obrad LXXXII sesji Rady
Miejskiej w Lodzi w dniu 17 marca 2010 r. dotyczaca udziatu pracownikow Urzedu Miasta
Lodzi w tegorocznej edycji Migdzynarodowych Targéw Turystycznych BIT w Mediolanie,
informuje, ze Miasto £.6dZ bierze udziat w tej imprezie targowej od 2006 r. Organizatorem
stoiska polskiego jest Polski Osrodek Informacji Turystycznej w Rzymie, ktory swa
dzialalno$¢ prowadzi w ramach Polskiej Organizacji Turystyczne). Wystawcami stoiska
narodowego sa podmioty z branzy turystycznej oraz lokalne 1 regionalne organizacje
turystycznej. W tegorocznej edycji, trwajacej od 18 do 21.02.2010 . wzieli udzial nastgpujacy
podwystawcy:

1. Anpa Travel
2. Holiday Travel
3. Lubelska Regionalna Organizacja Turystyczna
4. Malopolska Organizacja Turystyczna
5. Zachodniopomorska Regionalna Organizacja Turystyczna
6. Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna
7. Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewodztwa Lodzkiego (reprezentowana przez
Miasto £.6dz — cztonka zalozyciela Regionalnej Organizacji Turystycznej Wojewodztwa
}.6dzkiego)
Miasto L6dZz reprezentowali pracownicy Biura Promocji, Turystyki 1 Wspotpracy
z Zagranicg:
1. Monika Karolczak — Zastepca Dyrektora BPTiWzZ
2. Anna Jesionek — inspektor w BPTiWzZ
3. Michat Szatan — inspektor w BPT1iWzZ



Koszty wyjazdu stuzbowego wyniosty: 11.617.60 zt (koszty osobowe), 10.500,00 zt (koszty
zakupu powierzchni wystawienniczej — 8 m?), co daje razem kwotg 22.117,60 zi

Podczas targdw na stoisku Lodzi odbyla si¢ prezentacja przewodnika turystycznego
J1.6d2” z serii ,,Low cost” wydanego w jezyku wloskim przez ,,Morellini Editore”. Autorem
publikacji jest p. Roberto Polce, dziennikarz piszacy od wielu lat o Polsce. Prezentacja byla
skierowana do dziennikarzy wloskich zaproszonych przez wydawnictwo. Biuro Promocji,
Turystyki i Wspolpracy z Zagranica przekazalo na rgce organizatorow prezentacji voucher
zapraszajacy dziennikarza z branzy turystycznej do odbycia imprezy study press w Lodzi.
Udzial Miasta Lodz w targaCh BIT w poprzednich latach przynidst wiele wymiernych
korzy$ci. Przykladem moze by¢ nawiazana kilka lat temu w Mediolanie znajomosc¢
z p. Roberto Polce, ktory przyjechat do Lodzi w ramach podrézy dziennikarskiej; efektem tej
wizyty byly artykuly prasowe we wloskiej prasie oraz wspomniany wyzej przewodnik.
Na przestrzeni ostatnich lat miasto odwiedzito kilku dziennikarzy wloskich (m.in. Gabriele
Eschenazi, Massimo Nardi i Andrea Triangle, Flavio Pagani), wszystkie kontakty nawigzane
zostaly podczas targéw turystycznych w Mediolanie. Podczas tegorocznych targéw wptyneto
bardzo wiele zapytan od dziennikarzy wioskich o mozliwos¢ przyjazdu na Study Press do
Fodzi. Celem Miasta jest w glownej mierze zapoznanie dziennikarzy z potencjalem
turystycznym miasta a poprzez to, wzbudzenie zainteresowania czytelnikow rynku wioskiego
w tym potencjalnych turystéw. Holly L.6dz w magazynie Turismo Auto Lifestyle, Informacja
na portalu ,,On the Road News”, Cultural News czy tez obszerny felieton w Speciale Touring
sa artykulami poklosie prezentacji Lodzi i jej waloréw na stoisku podczas targéw BIT w
Mediolanie oraz wizyt wloskich dziennikarzy w Lodzi. Na tamach polskiej prasy rowniez
zamieszczona zostata informacja o miescie L.odZz wraz z ilustrowanym przewodnikiem po
}.odzi autorstwa Roberto Polce.
Kolejny przyklad to nawiazanie wspolpracy z firma VOX Polska (przedstawicielstwo
wioskiej firmy VOX Network), ktora jest operatorem audioguidow. Audioguidy to proste w
obstudze urzadzenia elektroniczne zawierajace opis obiektu lub trasy zwiedzania — w formie
audio, w wybranych jezykach, o dowolnym zakresie. Posiadaja czytelne menu, teksty mozna
odstuchiwaé w dowolnej kolejnosci i odpowiednim tempie. Urzadzenia te sa popularne
szczegdlnie we Wloszech, Hiszpanii, Francji czy Grecji. Korzystaja z nich migdzy innymi
Muzea Watykanskie, regiony wloskie Toskanii i Lazio, National Gallery w Londynie, palac
Schonbrunn pod Wiedniem, a takze od 2008 roku ulica Piotrkowska w Lodzi i Manufaktura.

Z przeprowadzonych w 2008 roku badan ruchu turystycznego wynika, ze Wosi

stanowia czwarta grupe wsrdd obcokrajowcow przyjezdzajacych do Lodzi, co potwierdza



stosownos¢ promowania si¢ w Mediolanie na najwigkszych targach turystycznych we

Wioszech.

W zalaczeniu przekazuje zgromadzone artykuly w prasie wloskiej 1 polskiej dotyczace t.odzi

oraz sprawozdanie z wyjazdu stuzbowego.
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Do wiadomosci:
Pani Katarzyna Korowczyk — Dyrektor Wydziatu Organizacji i Kadr

Pan Tomasz Kacprzak — Przewodniczacy Rady Miejskiej



