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Lodz, dnia'wstycznia 2007 r.

GKom. IX. 0057/4/2007

Rady Miejskiej w Lodzi
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W odpowiedzi na interpelacj¢ Pani Radnej zgloszong podczas obrad
IV sesji Rady Miejskiej w Lodzi, wyjasniam, iz od czasu uchwalenia ,,Regulaminu
utrzymania czystoci i porzadku na terenie miasta Lodzi” (1 luty 2006 r.) do
czasu wejscia w zycie obowiazkow wlascicieli nieruchomosci dotyczacych
prowadzenia selektywnej zbiorki odpadéw (1 stycznia 2007 r.) przeprowadzono szereg
dziatan informacyjnych oraz promujacych selektywna zbiodrke, skierowanych do
szerokiego og6hu mieszkancow, polegajagcych migdzy innymi na: :

- rozprowadzaniu ponad 21 tysigcy broszur z ,Regulaminem utrzymania czysto$ci
i porzadku na terenie miasta Lodzi” - wéréd wiascicieli nieruchomosci (spotdzielni
mieszkaniowych, Administracji Nieruchomosci, innych zarzadcow nieruchomosci)
oraz Rad Osiedli,

- przeprowadzeniu szeregu akcji edukacyjno - informacyjnych, migdzy innymi
, Festiwalu Recyklingu” oraz krajowej konferencji ,,Stop Czerwone Swiatlo dla
Odpadow”,

- zorganizowaniu szeregu konferencji prasowych oraz wyemltowame spotow
reklamowych radiowych i telewizyjnych.

Jednoczesnie mieszkancy miasta informowani byli o zasadach prowadzenia
selektywnej zbiorki odpadéw zapisanych w Regulaminie poprzez speqalny telefon
informacyjny (tzw. zielona linia), poprzez Rady Osiedlowe oraz w czasie spotkan
organizowanych przez Delegatury Urzedu Miasta.

URZAD MIASTA LODZI, 90-926 L.odz, ul. Piotrkowska 104, telefon +48 (42) 638 41 14, fax +48 (42) 638 42 17

2L R e S TR s £ RN S AR PRL0cD 58 T SR WA |04 57 I e e BV A A 7 SAE S S AN RN R S S e




Natomiast od marca 2007 r. rozpocznie si¢ kampania edukacyjno -
informacyjna, wspotfinansowana ze srodkéw pozyskanych z Funduszy Europejskich.
Kampania obejmowac bedzie nast¢pujace elementy:

- prelekcje w placéwkach wychowawczo- oswiatowych,

- konkursy z nagrodami,

- imprezy plenerowe,

- spotkania informacyjne z Radami Osiedli,

- konferencje prasowe,

- rozprowadzenie materiatow reklamowych i promocyjnych (m. in. ulotki, plakaty),

- reklamy w mediach (spoty radiowe i telewizyjne, reklama prasowa) oraz na
billboardach, a takze stworzenie serwisu internetowego.

S T

Wiodzimierz TOMASZEWSKI
Pierwszy Wiceprezydent Miasta

do wiadomosci:
- Biuro Rady Miejskiej w Lodzi,
- Wydzial Organizacji i Kadr.
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