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Zaprezentowane w ostatnich dniach spoty majace promowac toédz jako miasto
kreatywne, przygotowane przez firme K 2 wywotujg wiele kontrowersji. Nie negujac
wartosci artystycznej spotdéw i pracy wiozonej przez twércéw w ich zrealizowanie, nalezy
jasno stwierdzié, ze taka forma promocji miasta jest niedopuszczalna | prawdopodobnie
przyniesie skutki odwrotne do zamierzonych. Kampanie promocyjne realizowane przez
inne miasta, skupiaja sie na pozytywnych, nie za$ na realnych problemach miasta. Gdyby
przyjaé, ze promocja za pomocg wspomnianych spotow jest prawidtowa, Warszawa
powinna chwali¢ sie najwiekszymi w Europie korkami na drogach, natomiast Krakéw
walkami bandytow nazywanych pseudokibicami.

Podkreslajac swdj jednoznacznie negatywny stosunek do zaproponowanych spotow
zwracamy sie do Pani Prezydent o wycofanie sig z emisji spotow.

Prosimy réwniez o odpowiedz na nastepujacy pytania
1. Kto podjat decyzje o zastosowaniu takiej metody promowania £.odzi?

2. Kto ostatecznie zaakceptowat spoty przygotowane przez firme K 2 i zdecydowat
o ich upublicznieniu?

3. Czy osoby odpowiedzialne za realizacje spotéw analizowaty kampanie innych
miast?
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