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W odpowiedzi na interpelacje ztozong przez Panstwa w dniu 4 pazdziernika
2012r. w sprawie spotéw promujacych Miasto tadz, jako Centrum Przemystow
Kreatywnych, uprzejmie informuje, ze w lutym 2012 r. Biuro Promocji Turystyki
| Wspotpracy z Zagranica w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta todzi
rozpoczeto realizacje projektu nr WND-RPLD.03.02.00-00-081/11 pn. Promocja
Marki todz — Centrum Przemystow Kreatywnych, wspoétfinansowanego przez Unie
Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego. Projekt ma niezwykle
wazne znaczenie dla budowania nhowe| tozsamosci miasta i regionu oraz poprawy
jego wizerunku. todz dzieki organizacji szeregu imprez na skale europejska
zwigzanych z przemystami kreatywnymi m.in. przemyst modowy, design, fotografia
ma aktualnie szanse wypromowac sie na prawdziwg stolice przemystow

kreatywnych. Temu ma takze stuzy¢ przyjeta w lutym 2011r. ,Strategia promocji



i komunikacji marketingowej marki todz na lata 2010-2016". tédi dopiero teraz
zaczynac realizowac strategie budowania marki — marki, ktéra na podstawie
przyjetego dokumentu i przeprowadzonych badan jakosciowych i ilosciowych ma
byc idea todzi jako Centrum Przemystow Kreatywnych. Stworzenie i wypromowanie
2 todzi centrum sprzyjajgcego przemystom kreatywnym bedzie niewatpliwym
atutem dla todzi i jej mieszkancow, przy okazji organizacji waznych imprez,
koncertow, festiwali itp. £édz bedzie kojarzona, jako miejsce, ktore daje szanse
mtodym adeptom kreatywnosci i innowacji.

Konkurs na spoty i film promujgce Miasto t6dz, jako Centrum Przemystéw
Kreatywnych jest jednym z elementow projektu realizowanego w ramach Funduszy
Europejskich i zostat ogtoszony Zarzadzeniem Nr 1996/VI/12 w dniu 28 marca
2012r,

Zadaniem uczestnikow konkursu byto stworzenie reklam pokazujacych
potencjat i mozliwosci mieszkancow, ktore w komunikacji przektadajg sie na
potencjat i mozliwosci todzi. Cel, jaki chcielismy osiggngé, to uswiadomienie
mieszkancom, ze to oni sg najwazniejsi. To mieszkancy miasta tworzg wizerunek
miejsca, w ktorym 2yja, pracujg, tworzg. todzianie sg najlepszymi ambasadorami

todzi, bo dzieki ich inicjatywie Miasto moze zmieniac sie na lepsze.

Zwycieski projekt zostat wybrany z ponad 20 prac nadestanych z catej Polski.
Sposrod wszystkich zgtoszern wyroinit sie oryginalnym podejsciem do promocji
miasta i pokazaniem kreatywnosci mieszkaricow.

Komisja konkursowa ztozona byta z uznanych, zwigzanych z todzig tworcow
| specjalistow w dziedzinie reklamy, filmu, telewizji i grafiki oraz przedstawicieli
Urzedu Miasta todzi i Rady Miejskiej w todzi. W sktad Komisji Konkursowej weszli:

Agnieszka Nowak - Wiceprezydent Miasta todzi;

[1 Karolina Kepka - Radna Rady Miejskiej w todzi;
[0 Bozenna Jedrzejczak - Radna Rady Miejskiej w todzi;
[1 Barttomiej Wojdak - Dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspétpracy

z Zagranicg w Departamencie Prezydenta Urzedu Miasta todzi;
O prof. zw. Jerzy Wozniak — Panstwowa Wyisza Szkota Filmowa,

Telewizyjna i Teatralna w todzi;



0 prof. Marek Herbik - Wydziat Grafiki i Malarstwa Akademii Sztuk
Pieknych w todzi;

(] Barbara Mrozinska - Prezes Zarzadu Toya Sp. z 0.0.

[1 Dariusz Struszczak - Dyrektor TVP todz;
Tadeusz Porada - Fundacja téd? Filmowa;

[1 Wenancjusz Szuster - £odz Film Commission;

[l Piotr Szczepanski - operator, rezyser, scenarzysta;

[1 Piotr Kasinski - Wiceprezes Stowarzyszenia Tworcow ,,Contur”.

Komisja Konkursowa uzasadnita swodj wybor w nastepujacy sposob:
Laureatem konkursu zostata agencja K2, ktora przedstawita spoty i film, pokazujgce
miasto w nietypowy sposob. Zwycieska idee kreatywng charakteryzuje
niesztampowe podejscie do marketingu regionow i wielka szczerosc w pokazaniu
todzi taka, jaka jest. Spoty zmierzg sie z powierzchownym wizerunkiem todzi
postindustrialnej i w autentyczny sposéb ukazg miasto w kontekscie archetypu
Feniksa odradzajgcego sie z popiotow.

Pragne podkresli¢, ze inspiracja dla tworcow koncepcji spotow i filmu byt
m.in. film promujgcyc miasto Detroit.

K2 jest najwiekszg agencja interaktywng w Polsce z pietnastoletnim stazem.
Tworzy kampanie angazujgce we wszystkich mediach. Agencja posiada
w swaoim portfolio ponad 120 produkcji video dla wiodacych marek tj. Coca-Cola,
IKEA, LG Electronics, MTV, Nokia, Pekao SA, PKO BP, PZU oraz Volvo. K2 odpowiada
rowniez za kampanie ,Do You Know Polska?’ promujacg Polske na swiecie,

przygotowang na zlecenie Ministerstwa Spraw Zagranicznych, oraz za serwis

http://www.kula.gov.pl/ dla Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, ktory
ksztaftuje swiadomosc kulturowg najmtodszych uzytkownikow internetu. Projekty
K2 spotkajg sie z uznaniem branzy i co roku s3 nagradzane podczas polskich
| zagranicznych konkursow reklamowych.

Zarowno na etapie dopracowania koncepcji filmu i spotéw jak i w trakcie
realizacji odbyty sie konsultacje oraz kolaudacja z udziatem m.in. cztonkéw Zespotu

ds. Wdrazania Strategii Marki, przedstawicieli srodowiska filmowegc jak i doradcow



spotecznych oraz radnych Rady Miejskiej. Podczas kolaudacji z udziatem tworcoéw

analizowane byty rowniez kampanie innych miast.

Pragne przytoczyc stowa Daniela Rakusa, autora koncepcji, todzianina,
absolwenta Uniwersytetu todzkiego, seniora creative & copywriter K2, ktory mowit:

,W naszej produkcji skupimy sie na mtodej kreatywnej sile todzi, ktora
rozkwita na surowej tkance miejskiej, dzieki czemu przeradza sie w nie dajgcq sie
zignorowac energie tworczgq.”

W kreacji istotne byto, aby przedstawic wedrowke od tej prawdziwej, nie do
konca idealnej todzi, do tej piekniejszej, odrodzonej i kreatywnej. Od lekkiej
nostalgii do kreacji.

Probujac przekonac Panstwa do stusznosci wyboru takiej koncepcji spotéw
promujgcych nasze miasto, postuze sie opiniami todzian, fachowcéw w tej
dziedzinie:

»Jpoty o todzi moze nie sq doskonate, ale sq INNE. Na pewno todz nie
bedzie sie wstydzic odwagi, oryginalnosci i szczerosci jaka z nich emanuje. Ja, jako
mieszkaniec tego miasta jestem dumny, Ze ich gfowne zafozenie to stawianie na
LUDZI, ktorzy zdecydowali sie tutaj zostac i tworzyc. To oni budujg pozytywny
wizerunek todzi. Osobiscie dos¢ mam wylukrowanych spotow promocyjnych innych
miast. Nie wierze im. Nie wstydimy sie tego skqd jestesmy. BqdZmy sobq. Tylko tak
mozemy pokonac szarosc i apatie.”

Piotr Szczepanski, operator, rezyser, scenarzysta, cztonek jury.

,Z przyjemnosciq obejrzatem spoty promocyjne przygotowane dla Miasta
todzi przez firme K2. Pozytywnie oceniam pomyst oraz wykonanie materiatow, ktore
w sposob przewrotny i niestandardowy odnoszq sie do mozZliwosci jakie todz tworzy
dla zyjgcych tu i pracujgcych mieszkancow. ,,

Maciej Mazerant, wydawca magazynu , Purpose

— kultura, nauka, przedsiebiorczosc¢”.

"Autentyczne, szczere, motywujgce i inspirujgce... tak najkrocej okreslitbym

nowe spoty promujgce todz. W dodatku petne pieknych, dynamicznych ujec,



niebanalnych kadrow. Ale najwazniejszy jest silny przekaz
i komponent emocjonalny, ktory oddaje alternatywnego ducha naszego miasta."

Krzysztof Candrowicz, dyrektor todz Art Center.

~Mnie filmy sie podobajg. Sg zupetnie inne niz to, co zwykle widacé w takich
kreacjach. Nie ma tam lukru, todz jest pokazana tak, jak rzeczywiscie wyglgda.
Dotychczasowe materialy promocyjne opowiadaly o miescie, ktorego nie ma,
ludziom, ktorych to nie obchodzi. Pocztowkowa wizja rozczarowywata po przybyciu
do miasta. Tym razem pokazujemy najwiekszy kapitat todzi, ktorym sq ludzie.”

Michat Kedzierski, szef promocji Uniwersytetu todzkiego.

C){?m Miasta todzi ,

Hanna ZDANOWSKA

Do wiadomaosci:

Pana Tomasza Kacprzaka, Przewodniczgcego Rady Miejskiej w todzi.
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