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Projekl wspiffinansowany przez Unig Europsjska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnsgo
Fundusze Europejskie dia rozwoju regiony tdzklego

Lodz, dn. 13 grudnia 2013r.

Pani Ewa Majchrzak
Radna Rady Miejskiej w Lodzi

W odpowiedzi na interpelacje zgftoszong podczas obrad LXXVIlI sesji Rady Miejskiej w Lodzi
odbywajacej sie 11 grudnia 2013r. informuje, ze 13 listopada 2013r zostaty zawarte umowy
o dofinansowanie nastepujacych projektow:

1) ,L6dz kreuje — Centrum Przemystow Kreatywnych”;

2) .Lbédz kreuje — promocja todzi gospodarczej”;

3) , Lédz na weekend — promocja oferty turystycznej todzi typu city break”,

4) , Turystyka biznesowa jako markowy produkt turystyczny todzi",

w ramach |l Osi priorytetowe|: Gospodarka, innowacyjnosc¢, przedsiebiorczos¢ Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa todzkiego na lata 2007 — 2013, Dziatanie |ll.2
Podnoszenie innowacyjnosci i konkurencyjnosci przedsiebiorstw.

+i-0dZ kreuje — Centrum Przemystéw Kreatywnych”
Projekt bedzie realizowany od stycznia do grudnia 2014r.

Catkowita wartosc¢ realizacji projektu: 2 617 150,00 ztotych brutto.
Wktad Miasta todzi: 392 572,50 ziotych.
Wartosci dofinansowania: 2 224 577,50 ztote brutto.

Gtébwnym celem projekiu jest budowa dobrego wizerunku todzi jake miejsca taczgcego

kreatywnos¢ | przedsiebiorczosé, promocja toédzkich tworcdéw, uczelni wyzszych, promocja

wydarzen zwigzanych z sektorem kreatywnym, rozwodj sieci kontaktow oraz wspolpraca sektora
kreatywnego w t.odzi.

Oczekiwane efekty:

+ budowanie wizerunku todzi, jako miasta kreatywnego | ciekawego do 2zycia | pracy
oraz odwiedzanego, poprzez przygotowanie i przeprowadzenie dziatan promocyjnych o zasiggu
regionalnym i ponadregionalnym,

* lepsze rozpoznawanie sektora kreatywnego przez mieszkancow todzi, regionu oraz Polski
poprzez prezentacje tédzkiego sektora kreatywnego w trakcie wydarzefh masowych w todzi
oraz najwigkszych miastach Polski;

« stworzenie oraz rozwo0j sieci 0sob zainteresowanych fodzkim sektorem kreatywnym poprzez
rozwéj wydawnictwa pn. Newsletter Przemystéw Kreatywnych oraz budowanie spolecznosci
zainteresowanej todzkim sektorem kreatywnym w mediach spotecznosciowych;

+ wypromowanie oferty festiwalowej todzi, ze szczegdlnym uwzglednieniem wydarzen z sektora
kreatywnego poprzez przygotowanie i przeprowadzenie dziatan promocyjnych o zasiegu
regionalnym i ponadregionalnym oraz prezentacja tédzkiego sektora kreatywnego w trakcie
wydarzen masowych w todzi oraz najwiekszych miastach Polski;
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+ zZwiekszenie sprzedazy produktéw | usfug oraz rozpoznawalnosci oferty firm z sektora
kreatywnego, prezentujgcych si¢ podczas wydarzen poprzez przygotowanie i przeprowadzenie
dziatarh promocyjnych o zasiegu regionalnym i ponadregionalnym.

W wyniku realizacji projektu, miasto wezmie udziat w serii wydarzen na najwiekszych imprezach
masowych o charakterze rozrywkowo-kulturalnym, skupiajgcych osoby zainteresowane produktami
sektora kreatywnego (moda, design, muzyka, film, wydawnictwa). W trakcie wydarzen stworzone
zostang specjalne strefy kreatywne, w ktérych prezentowane beda: firmy, ustugi | produkty
t6dzkiego sektora kreatywnego, tddzkie festiwale i wydarzenia zwigzane z sektorem kreatywnym
w todzi, todzkie uczelnie ksztalcgce w obszarze przemystdéw kreatywnych, dziatania wspierajgce
rozwéj sektora kreatywnego w todzi. Strefa zostanie przygotowana w sposéb modutowy,
pozwalajgcy na tatwe przystosowanie jej do warunkéw wystepujacych na danej imprezie.
Wykonana bedzie zgodnie z oznakowaniem graficznym projektu, tworzac spojng catosc.

Do realizacji projektu zaproszeni zostang przedstawiciele fodzkiego sektora kreatywnego, ktorzy
bedgq aktywnie tworzyc¢ strefe kreatywng. Biorgc bezposredni udziat w wydarzeniach beda oni
mogli w najlepszy sposob tworzy€ jg oraz prezentowac swoje pomysty i produkty.

Prezentacja w strefach kreatywnych wsparta bedzie lokalnymi kampaniami w mediach. Wsréd
projektéw znajdq sie w szczegdlnosci kreacje na: outdoor np. billboardy, citylighty, prasa, Internet,
radio — spot do 30 sek., zapraszajgcy do odwiedzenia tdédzkiej strefy kreatywne|. Elementy
graficzne opracowane zostang zgodnie z system identyfikacji wizualnej logo ,todz Kreuje'.

Szczegotowy zakres zadan:
e Opracowanie studium wykonalnosci projektu;
Opracowanie spojnej kreacji do kampanii promujgcej i informacyjnej;
Przeprowadzenie kampanii promujacej i informacyjne;;
Produkcja gadzetow,
Opracowanie merytoryczne i graficzne wydawnictwa,
Projekt | zabudowa stoiska;
Udziat w wydarzeniach ogéinopolskich;
Udziat w wydarzeniach lokalnych.

»£0dZ kreuje — promocja Lodzi gospodarczej”
Projekt bedzie realizowany od stycznia do grudnia 2014r.

Catkowita wartosc¢ realizacji projektu: 1 731 150,00 ztotych brutto.
Wkiad Miasta Lodzi: 259 672,50 ztotych.
Wartosci dofinansowania: 1 471 477,50 ziote brutto.

Celem giownym projektu jest budowa jednolitej i rozpoznawalne] marki todzi, promujgce
kreatywny, atrakcyjny biznesowo i inwestycyjnie potencjat Miasta. Zaproszenie do todzi osob
pracujgcych i planujacych prace w sektorach kluczowych dla rozwoju todzi (SSC, BPO/ITO, R&D),
posrednio - poprawa wizerunku todzi oraz zwigkszenie jej atrakcyjnosci biznesowej na tle innych
miast Polski.

Oczekiwane efekty;
e wzrost $wiadomosci o atrakcyjnosci inwestycyjnej todzi, gtéwnie dla branz priorytetowych;
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 budowanie wizerunku miasta jako miejsca atrakcyjnego do rozwoju Kariery i do zycia,
pozwalajgcego osiagnac rownowage w zyciu (life balance);

» wypromowanie oferty biznesowsej Lodzi,

e zapewnienie kadry miodej i specjalistycznej w sektorach kluczowych - zaproszenie do
t.odzi osdb pracujacych i planujacych prace w sektorach kluczowych dla rozwoju todzi
(SSC, BPO/ITQ);

e zmniejszenie liczby mieszkancow todzi uciekajacych z todzi w celach zawodowych.

Projekt przewiduje przeprowadzenie celowanej kampanii promocyjnej przedstawiajgcej £odz, jako
miasto najlepsze do realizacji plandéw zawodowych oraz zapewniajgcej styl Zzycia oparty o zasady
rownowagi 2yciowe] (life balance). Kampania bedzie taczy¢é zalozenia wszystkich
dotychczasowych inicjatyw promujacych Miasto wsréd studentdéw, absolwentow i specjalistow -
ludzi tworzgcych rynek pracy, aby przekona¢ ich do pozostania w todzi - jednym z najpreznie;
rozwijajacych sie centrow biznesowych (szczegodlnie z branzy BPO, ITO, SSC, logistyki czy AGD).

Planowana jest realizacja dziatan promujgcych w mediach (m.in. radio, telewizji, Internecie),
w prasie codziennej lokalnej i ogélnopolskiej, branzowej prasie biznesowej, nosnikach reklamy
zewnetrznej oraz wykonanie materiatdbw promocyjnych — gadzetow oraz katalogéw informacyjnych.
Kampania promocyjna zostanie zrealizowana w wymiarze regionalnym i ogoélnopolskim poprzez
szereg dziatarh promocyjnych, do ktérych naleze¢ beda: stworzenie filmu promocyjnego, spotow
promocyjnych, spotow radiowych, nosnikow outdoor a takze publikacja reklam prasowych, wydruk
broszur/ulotek/wydawnictwa, publikacja bannerdw internetowych, dziatania PR. W ramach
promocji oferty biznesowej, przedstawiciele Urzedu Miasta todzi wezmg udziat w Kilku
najwigkszych wydarzeniach o charakterze targowym, skierowanych do studentow, absolwentow,
osdb poszukujacych pracy oraz specjalistow branzowych (np. Dni Kariery, Targi Pracy). W tym
zakresie przewiduje sie podjecie wspélpracy z organizacjami pozarzadowymi i akademickimi, np.
AIESEC).

Szczegotowy zakres zadan:

Opracowanie studium wykonalnosci projektu;

Opracowanie merytoryczne i graficzne kampanii promocyjnej (konkurs);
Realizacja kampanii promocyjnej;

Przygotowanie materiatéw informacyjnych;

Udziat w wydarzeniach targowych,

»Turystyka biznesowa jako markowy produkt turystyczny todzi”
Projekt bedzie realizowany od Il kwartatu 2013 r. do |l kwartatu 2015 r.
Catkowita wartos¢ realizacji projektu: 1 173 830 ztotych brutto.
Wktad Miasta t.odzi: 176 090 ziotych.
Wartos¢ dofinansowania: 997 840 ztotych brutto.

Celem giéwnym podejmowanych dziatan promocyjnych w obszarze turystyki biznesowej bedzie
wzmocnienie zainteresowania todzig jako atrakcyjnym celem podrézy biznesowych, a przede
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wszystkim jako miejscem realizacji duzych spotkan, wydarzen korporacyjnych, kongresow
i konferencji, a takze popularnym kierunkiem dla podrézy motywacyjnych.

Oczekiwane efekty:
e wazrost liczby wydarzen branzy MICE organizowanych w t.odzi;
e zapewnienie rzetelnej i bezplatnej pomocy krajowym oraz miedzynarodowym planistom
spotkan;
* integracja lokalnego srodowiska MICE.

W wyniku wdrozenia projektu zostang wypracowane narzedzia utatwiajgce przysztym
zainteresowanym organizatorom spotkan, imprez, kongreséw i konferencji poznanie mozliwosci
organizacyjnych lokalnych obiektéw, ich waloréw technicznych, obecnego przeznaczenia
i dostepnosci — w celu realizacji zamierzonych przez nich przedsiewzie¢. W ramach projektu
powstanie wielojezyczny serwis internetowy dotyczacy turystyki biznesowe] w todzi — portal
petnigcy funkcje informacyjne, przekazujgcy branzowe aktualnosci dla klientéw, petnigcy role
wirtualnego narzedzia - ,doradcy” do budowania indywidualnego scenariusza planowanego
wydarzenia, poradnika i podrecznika koniecznych procedur wykorzystania przestrzeni publiczne]
(w wersji na komputery i urzadzenia mobilne). tédzka baza obiektow kongresowych
i konferencyjnych oraz ich otoczenie ustugowe (hotele, gastronomia, transport) zostang
zestawione | wypromowane we wspolnym katalogu informacyjnym. Dodatkowo kampania bedzie
wspierana przygotowanym spotem promocyjnym oraz prezentacja multimedialng. Osobnym
kanatem promocji bedzie kontakt z mediami — poprzez organizacjg wizyt studyjnych
dla dziennikarzy i kontakty Public Relations z mediami o zasiegu ponadregionalnym
oraz zagranicznymi. Planowany jest takze udziat todzi w najwigkszych targach turystyki
biznesowej takich jak np. EIBTM czy IMEX. W ramach projektu realizowane bedg spotkania
integracyjne i promocyjne m.in, planowana jest organizacja spotkan lokalnej branzy MICE w t.odzi,
majgcych na celu budowanie silnej koalicji lokalnych interesariuszy na rzecz rozwoju turystyki
biznesowej w todzi, a takze spotkania promujace toédz dla Profesjonalnych Organizatorow
Kongreséw, Meeting Planneréw, szeféw liczgcych sie stowarzyszen naukowych, przedstawicieli
zagranicznych firm organizujacych w Polsce spotkania i wydarzenia dla swoich klientow itp.
Zaproponowany projekt ma w efekcie przyczyni¢ sie do wzmocnienia marki todzi jako miasta
przyjaznego i przygotowanego na przyjazdy biznesowe, konferencyjne, kongresowe, motywacyjne,
integracyjne.

Szczegdlowy zakres zadan:

¢ Przygotowanie studium wykonalnosci projektu;

e Wielojezyczny serwis internetowy;

» Przygotowanie, ttumaczenie, druk katalogu informacyjnego, przygotowanie kreatywnych
zaproszen dla uczestnikéw study press i study tour, dystrybucja,

* Przygotowanie spotu promocyjnego oraz prezentacji multimedialnej;

e Organizacja spotkar tédzkiej branzy MICE w todzi,

¢ Przygotowanie materiatéw promocyjnych ( np. roll-up, pen driver z prezentacja, kalendarz,
notes, mapa);

e QOrganizacja cyklu podrézy studyjnych;

¢ Promocja w prasie branzowej i Internecie;

« Organizacja spotkania promujgacego todz dla PCO (Profesjonalny Organizator Kongresow)
oraz Meeting Planneréw,
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o Obstuga projektu;
e Udziat w targach.

+L6dz na weekend — Promocja oferty turystycznej typu city break”
Projekt bedzie realizowany od stycznia do grudnia 2014r.

Catkowita wartosc realizacji projektu: 2 505 250 ztotych brutto.
Whktiad Miasta todzi: 375 788 ziotych.
Warto&¢ dofinansowania: 2 129 462 ztotych brutto.

Celem gtéwnym projektu jest promocja oferty turystycznej todzi typu city break
oraz budowanie wizerunku todzi jako destynacji turystycznej o bogatej ofercie kuituralno -
rozrywkowo - sportowe.

Oczekiwane efekty:
e wypromowanie wydarzen kulturalno-rozrywkowych (np. koncerty, wydarzenia o charakterze
kulturalno-rozrywkowym, pokazy mody, wystawy, przedstawienia, zawody sportowe)

o zasiegu ogdélnopolskim | migdzynarodowym;

e zwiekszenie liczby turystéw odwiedzajgcych Lodz,
e wydiluzenie czasu pobytu turystow w miescie;
o wzrost wiedzy i Swiadomosci mieszkaricow miasta na temat kreatywnej i kulturalnej sfery

Miasta todzi,

e zwiekszenie przychodéw dla branzy turystycznej i paraturystyczne).

Projekt obejmuje realizacje przedsiewziecia z zakresu marketingu i promocji marek lokalnych
(regionainych) oraz tworzenia produktéw regionainych. ,todz na weekend' to idea stworzenia
w todzi nowego produktu turystycznego typu citybreak. W oparciu o ogromny potencjat kulturalno
— rozrywkowo - sportowy i inne atuty regionu (m.in. potencjat wielofunkcyjnej hali widowiskowej
Atlas Arena, Klubu Wytwdérnia itp.), planuje sie zbudowac ciekawg oferte krétkich, weekendowych
pobytéw typu ,city break" | wykorzystac jg do szerokiej promocji todzi jako miasta kreatywnego,
twérczego i bogatego w atrakcje turystyki kulturowej.

W wyniku wdrozenia projektu zostanie przygotowana spdjna koncepcja kampanii promocyjne)
oferty turystycznej todzi w postaci krétkich wyjazdéw typu city break. Istotnym elementem projektu
bedzie przygotowanie | przeprowadzenie kampanii promujgcej te ofertg. Planowane |jest
przeprowadzenie kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej w najwiekszych miastach Polski,
przygotowanie spotéw promujacych i ich emisje (media elektroniczne: Internet, telewizja, kino),
przygotowanie i emisje spotu radiowego, realizacje dziatan promujgcych w prasie codzienne|
lokalnej i ogéinopolskiej, branzowej prasie turystycznej oraz wykonanie materiatow promocyjnych -
gadzetow oraz katalogu promocyjnego.

Szczegotowy zakres zadan:

¢ Przygotowanie studium wykonalnosci projektu;
Przygotowanie spéjnej linii graficznej dla kampanii,
Kampania outdoorowa (druk, montaz, ekspozycja | demontaz reklamy),
Przygotowanie spotu promujacego;
Emisja spotu (zakup czasu antenowego w stacjach telewizyjnych, Kinie, Internet)
Przygotowanie | emisja spotu radiowego;
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¢ Przygotowanie i realizacja kampanii w mediach prasowych,
e Zarzadzanie projektem;
¢« Przygotowanie i wykonanie materiatdw promocyjnych.

Obecnie Biuro Promocji, Turystyki i Wspétpracy z Zagranicg w Departamencie Prezydenta Urzedu
Miasta Lodzi przygotowuje postepowania o udzielenie zamoéwien publicznych zgodnie z ustawg
Prawo zamowien publicznych w celu wytonienia wykonawcow poszczegdéinych zadan
realizowanych w ramach opisanych wyzej projektow.

11 grudnia 2013 r. rozstrzygnieto Konkurs na opracowanie spdjnej koncepcji kreatywnej
dla 4 projektéw. Konkurs zostat ogtoszony Zarzadzeniem nr 5183/VI/13 Prezydenta Miasta todzi
z dnia 24 pazdziernika 2013r. Nagrodg w Konkursie jest zaproszenie autora wybranej pracy
konkursowej do negocjacji w trybie zamoéwienia z wolnej reki. Przedmiotem umowy bedzie
szczegotowe opracowanie pracy konkursowej.
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