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Interpelacja
w sprawie kryteriow podziatu srodkéw na promocj¢ Miasta poprzez todzkie kluby
sportowe w 2011 roku

Szanowna Pani Prezydent,

W budzecie L.odzi na 2011 rok zostala przeznaczona kwota 5 700 000 zt na realizacje
zadama pn. ,,Promocja Miasta poprzez lédzkie kluby sportowe”. Celem zadania jest wizerunkowa
1 informacyjna promocja Miasta poprzez tédzkie kluby sportowe, zaréwno w grach zespolowych,
Jak 1 sportach indywidualnych oraz zdyskontowanie sukceséw lodzkich sportowcéw na rzecz
Miasta. Promocja Lodzi poprzez kluby sportowe o zasiggu lokalnym i ogélnopolskim ma dwa
wymiary. Jeden wizerunkowy — utrwalajacy mark¢ Lodzi jako podmiotu aktywnie angazujacego sie
w sport, drugi — dotarcie do jak najszerszego grona odbiorcéw z informacjami o wydarzeniach
W miescie.

Odpowiedzialny za realizacj¢ Wydzial Sportu przygotowal kryteria, na podstawie ktorych
zostanie rozdysponowana ww. kwota. W zwigzku z tym faktem prosze Pania o udzielenie
informacji w przedmiotowej sprawie.

I. Czy przygotowane przez Wydzial Sportu kryteria koresponduja z przyjeta w drodze uchwaty
w dniu 23 lutego 2011 roku przez Rad¢ Miejskg w Lodzi ,, Strategiq promocji i komunikacji
marketingowej marki £6dz na lata 2010-2016"? Czy ww. dokument byl inspiracja
do przedstawionej przez Wydzial Sportu propozycji, czy tez nie zostal uwzgledniony
w pracach nad nig, mimo ze ma charakter obowigzujacego prawa od dnia podjecia uchwaty?

2. Czy Wydzial Sportu wspétpracowat z Biurem Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Zagranica
W zakresie przygotowywania kryteriow podzialu $rodkéw na promocj¢ Miasta poprzez
tédzkie kluby sportowe? Jezeli nie, to dlaczego nie ma takie; praktyki, skoro ww. $rodki
przeznaczone sa na zakup ustugi promocyjnej i ich wykorzystanie powinno by¢
zharmonizowane z innymi dziataniami w tej sferze? Czy rozwaza Pani wprowadzenie w
przysziosci takiego rozwigzania w zycie?

3. W jaki sposob bedzie kontrolowane wydatkowanie $rodkow przekazanych t6dzkim klubom
sportowym przez Miasto. Jakie sg planowane narzedzia weryfikacji wykorzystania tych
pieni¢dzy?

4. Czy w zwigzku z zapowiadanym konkursem na nowy logotyp L.odzi w ramach realizacji
zatozen ,, Strategii promocji i komunikacji marketingowej marki £6dz na lata 2010-2016"
przygotowywane z 1odzkimi klubami sportowymi umowy na promocj¢ Miasta bedg
uwzglednialy mozliwos¢ wprowadzenia w trakcie ich obowigzywania nowej identyfikacji



wizualnej L.odzi bez koniecznosci ponoszenia przez Miasto dodatkowych kosztow?

Z gory dzigkuje za odpowiedz.

Z wyrazami szacunku,

fpoboe}, %\iinfu\(
Pawel Blizniuk
Radny Rady Miejskiej w L.odzi
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