Or.1.003.158.2011 }.0dz, dnia 29 marca 2011 r.

Pan

Pawel Blizniuk

Radny Rady Miejskiej w L.odzi

W odpowiedzi na interpelacj¢ Pana Radnego zlozong w dniu 21 marca 2011 r.,

ponizej udzielam odpowiedzi na poruszone w interpelacji kwestie.

1. Wydzial Sportu, dokonujac podziatu zamoéwienia na realizacj¢ zadania ,, promocja
Miasta poprzez lodzkie kluby sportowe” na 9 czesci, bral pod uwage m.in.: medialnosc
dyscypliny, ogladalnos¢, miejsce druzyny w klasie rozgrywkowej, wartos¢ medialng dane;
klasy rozgrywkowej, liczb¢ widzoéw uczestniczacych w imprezach oraz obszar w jakim
Miasto chce zakupi¢ wustugi promocyjne. Opracowywanie powyzszych Kkryteriow,
jak rowniez tworzenie opisow przedmiotu zamowienia 1 wzoréw umow dla poszczegolnych
czescl, rozpoczeto sie juz w lipcu 2010 r., a radni Komisji Sportu 1 Rekreacji zaakceptowali
koncepcje wyboru obszaréw promocyjnych w dniu 7 marca br., w zwigzku z czym Uchwata
VIII/81/11 Rady Miejskiej w Lodzi z dnia 23 lutego 2011 r. w sprawie przyjecia do realizacji
dokumentu pod nazwg ,,Strategia promocji i komunikacji marketingowej marki £.6dz na lata
2010-2016 nie byla rozwazana przy powyzszych dziataniach.

2. Wydzial Sportu nie wspétpracowal z Biurem Promocji, Turystyki 1 Wspotpracy
z Zagranica w zakresie opracowywania kryteriow promocji Miasta poprzez kluby sportowe.
Poczawszy od roku 2007, zadamia realizowane w ramach promocji Miasta przez sport
pozostawaly w wylacznej kompetencji Wydzialu Sportu. Ponadto nie istniat jednolity
dla calego Miasta, dokument okreslajacy polityke promocyjno — marketingowq. Przyjecie
Strategii stanowi plaszczyzn¢ do wypracowania spojnych dziatan promocyjnych. Strategia
jest dokumentem niejako wymuszajacym bardzo scisla wspolprace pomigdzy wszystkim
komorkami 1 jednostkami organizacyjnymi Miasta. Ponadto planowane jest powotanie
zespohu ds. wdrazania Strategii, ktory zajmie si¢ koordynacja dziatan 1 zasadami stosowania

nowego logotypu Miasta, na wszelkich materiatach promujacych £.6dz.



Natomiast Wydziat Sportu w ramach biezacej wspodtpracy, uzgodnil z Biurem Promocji,

ze po wyborze logotypu, haset oraz innych form identyfikacji wizualnej, bedg one stosowane

przez Wydziatl we wszystkich dzialaniach Miasta, w obszarze sportu.

3. Kazdy z klubow, z ktérym Miasto zawrze umowe promocyjna, bedzie zobowigzany

do zlozenia czesciowego oraz koncowego sprawozdania merytorycznego z realizacji

przedmiotu umowy. Przekazanie $rodkow finansowych dla klubu (odpowiednio: I1 Il

transzy), nastapi dopiero po zaakceptowaniu przez Wydziat Sportu powyzszych sprawozdan.

Zgodnie z wzorem umowy, sprawozdania merytoryczne bedg zawieraly nastgpujace

elementy:

a)

b)

g)

h)

harmonogram dzialan, podczas ktorych Wykonawca bedzie swiadczyC na rzecz
Miasta uslugi promocji oraz szczegdlowy opis prowadzonych zgodnie

z harmonogramem dziatan,

opracowane i zatwierdzone przez Miasto projekty materialow promocyjnych,

informacyjnych oraz publikacji wraz z egzemplarzami wzorcowymi,
dokumentacje¢ fotograficzng potwierdzajaca wykonywanie umowy,

pisemne potwierdzenia z odbycia spotkan zawodnikow w placowkach edukacyjnych,

dodatkowo potwierdzone osobng dokumentacja fotograficzna,

pisemne potwierdzenia zorganizowania imprez sportowo — rekreacyjnych, rowniez

potwierdzone osobng dokumentacjg fotograficzna,
kalendarz imprez, podczas ktérych swiadczone byly na rzecz Miasta ushugi promoc;i,

wykaz najwazniejszych osiaggni¢¢ sportowych danego klubu uzyskanych w okresie

sprawozdawczym,

raport zawierajacy zestawienie materialow nt. danego klubu, publikowanych

w mediach, ze szczegbélnym uwzglednieniem tresci zwigzanych z Miastem,

raport wartosci medialnej wykonanej przez dany klub ustugi, przy czym musi by¢ on

sporzadzony przez profesjonalng firm¢ dokonujaca takich opracowan.

Powyzsze elementy kontroli prawidlowosci realizowanych umow, wzorem lat ubieglych,

poparte bedg kontrolami 1 wizytacjami kierownictwa 1 pracownikow Wydziatu Sportu.



4. JeSli konkurs na nowy logotyp Lodzi zostanie rozstrzygnigty przed
wszczeciem procedury zwigzanej z Il etapem zakupu ustug w zadaniu ,, promocja Miasta
poprzez lodzkie kluby sportowe” stosowne zapisy zostana wprowadzone do warunkow
przetargu i umow. Jednakze harmonogram wprowadzanych zmian musi uwzglgdniac przepisy
obowiazujace w polskich zwigzkach sportowych, ktore reguluja zasady umieszczania
logotypéw na strojach sportowych i w miejscach rozgrywek, w tym takze terminy

dokonywania zgloszen.

Krzysztof Pigtkowski
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/ Wiceprézydent Miasta

Do wiadomosci:
- Pan Tomasz Kacprzak
Przewodniczacy Rady Miejskiej w Lodzi,
- Wydziat Organizacyjny,
- a/a
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