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20 -04- 2016 propozycji

dania do budzetu obywatelskiego na 2017 rok.

PLL~PPS =1l D00, 1. 204 . 2045

Numer identyfikacyjny zadania, tzw. ID.

L-L.dl.,iiiz(zﬁ:ﬂmo-dv:ﬁar yoypacji Spolecznej w Departamencie Komunikacji L O Q/O 2/

Spolecznej | Zdrowia Urzedu Miasta Lodzi)

1. Tytul zadania (do /5 wyrazéw)
AED - Zycie dla Lodzi - program publicznego dostepu defibrylatoréw AED w Lodzi

2. Lokalizacja zadania (numer dzialki, rodzaj wiasnosci i nazwe ostedla, do kidrego nalezy dana dziatka
mozna sprawdzié na mapce dostepnef przez link na stronie www.lodz.pl/budzet_obywatelski/2017)
Rozmieszenie defibrylatoréw AED w miejscach uzytecznosei publicznej ( najwazniejszych
placach, szkotach, na osiedlach, punktach przesiadkowych , charakteryzujacych sie
intensywnym przeptywem o0s6b lub gromadzacych jednorazowo duze ilosci 0séb - do
ustalenia z przedstawicielami Wydziatu Zarzadzania Kryzysowego UML oraz z ekspertami
dziedziny ratownictwa medycznego.

3. Rodzaj zglaszanego zadania:

D? PONADOSIEDLOWE D OSIEDLOWE (wpisz ponizej nazwe osiedla)

..........................................................................

tw przypadku braku, nazwe osiedla uzupelnia Biuro ds. Partycypacji
Spotecznej w Departamencie Komunikacji Spotecznej i Zdrowia
Urzedu Miasta Eodzi )

4. Krétki opis zadania wraz z jego elementami skladowymi, np. ile lawek, ile i jakich
drzew ma zosta¢ uwzglednione (do 60 wyrazow)
Rozmieszczenie 40 defibrylatoréw AED w miejscach uzytecznosci publicznej posiadajacych
calodobowg ochron¢ wraz z oznaczeniami AED i instrukcjami udzielania pierwszej pomocy
wraz z przeszkoleniem do 10 oséb w kazdej lokalizacji i kampania marketingowa.

5. Szacunkowe koszty brutto zadania:

Skladowe czesci zadania Koszty szacunkowe
Zakup 40 szt AED ( wraz z szafkg na AED, oznaczeniami AED,
zestawem pierwszej pomocy, instrukcja udzielania pierwszej 260 000zt
pomocy

Szkolenie 40 grup z obstugi defibrylatora oraz resuscytacji

krazeniowo- oddechowe;j 30 000zt

Kampania marketingowa popularyzujgca uzycie defibrylatora
AED oraz udzielania pierwszej pomocy — plakaty, spotkania, 30 000z}
postery, reklama TV oraz radiowa

LACZNIE: 320 000zt




