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Katedra Marketingu
Miedzynarodowego i Dystrybucji
jako partner Miasta i Regionu

Forum Miast Partnerskich
todz, 26.10. 2011




a™ = Faculty of International and Political Studies
eame University of Lodz

Marketing miejsc — nasza specjalizacja i pasja

e Studia, analizy, ekspertyzy z zakresu marketingu miejsc
* Projekty badawczo — rozwojowe
e Konferencje i seminaria

 Doradztwo w zakresie strategii marki i komunikacji
marketingowej

 Duze doswiadczenie we wspotpracy z instytucjami
publicznymi
e Zesp6t z duzym doswiadczeniem praktycznym w obszarze

badan marketingowych, strategii komunikacji i budowania
marKki
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PRACA ZBIOROWA POD REDAKCJA TOMASZA DOMANSKIEGO

1996/1997: pierwsza w Polsce
MARKETING TERYTORIALNY R _
STRATEGICZNE WYZWANIA DLA MIAST | REGIONOW ko nfe re nCJ a m Iedzyn a rOd Owa I
publikacja z zakresu marketingu
terytorialnego
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Projekt na dfugie lata wyznaczyt standardy
naukowe w marketingu terytorialnym w
Polsce




ET L,
< P2 Se

2™ Faculty of International and Political Studies & 0
eame University of Lodz < u :
S &

, 1
N
I i
PRACA ZBIOROWA POD REDAKCUA TOMASZA DOMANSKIEGO

MARKA DLA LODZI

Marka dla todzi. Strategiczne
budowanie wizerunku miasta.
Stepicine budow ic Grant Prezydenta Miasta todzi

wizerunku miasta

Dwuletni projekt obejmujqcy badania
wizerunku todzi, ‘markowe’ warsztaty
oraz wytyczne strategiczne promocji
miasta

KATEDRA MARKETINGU MIEDZYNARODOWEGO I DYSTRYBUCH UNIWERSYTETU LODZKIEGO
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Marta HereZniak

2010: pierwsze w Polsce i jedno
z pierwszych na rynku
miedzynarodowym
kompendium wiedzy na temat

LIII i

. ARKA marki narodowej
NARODOWA

Jak skutecznie budowad
wizerunek | reputocie kraju
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PRACA ZBIOROWA POD REDAKCJA TOMASZA DOMANSKIEGO

MARKETING KULTURY
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LT . Uwazamy, ze skuteczne
il zarzadzanie miejscem powinno
wspotistnieC z marketingiem

kultury...

KATEDRA MARKETINGU MIEDZYNARODOWEGO | DYSTRYBUCII UNIWERSYTETU £0DZKIEGO
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MARKETING AKADEMICKI

...l Wierzymy, ze
ROLA UNIWERSYTETOW .

W PROMOCJI MIAST | REGIONOW SZkOfy WYyzsze Sq
strategicznym
partnerem dla miast
W procesie ich

rozwoju i promocji
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Naszg ambicjg jest integracja
srodowiska akademickiego, wtadz
lokalnych i sSrodowiska
konsultantow wokot tematyki
marketingu terytorialnego

* Konferencja Nowa Marka todzi —
jak pokonac stereotypy, kwiecien
2011

*  Forum Komunikacji
Marketingowej — dwie edycje
poswiecone w znacznym stopniu
marketingowi miejsc, 2006, 2007
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v Zapraszamy do wspotpracy osrodki akademickie
miast partnerskich specjalizujgce sie w badaniach
nad zarzadzaniem i marketingiem miejsc

v Proponujemy, aby przy okazji spotkan miast
partnerskich w todzi odbywato sie takze forum
wymiany wiedzy nt. marketingu terytorialnego
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Dziekuje za uwage

Katedra Marketingu Miedzynarodowego i Dystrybucji
ul. Narutowicza 59A, 90-131 t6dz
(4842)665 58 30; 6655452

marketing@uni.lodz.pl

Kierownik: Prof. zw. Tomasz Domanski



