PROTOKOL ZE SPOTKANIA INFORMACYJNEGO DOT. PARKU KULTUROWEGO ULICY PIOTRKOWSKIEJ

1. Imiona i nazwiska moderatoréw: Anna Wasiak, Przemek Gorski;

2. Data przeprowadzenia spotkania: 15.04.2024 r;

3. Godzina rozpoczecia i zakonczenia spotkania: 17.05-19:30;

4. Miejsce spotkania: Lapidarium Detalu Architektonicznego w todzi, ul. Kosciuszki 19, 90-418
todz;

5. Liczba uczestnikow: 16

6. Ocena i przebieg spotkania z punktu widzenia postawionych celow:

Spotkanie zostato przeprowadzone zgodnie z zatozonym scenariuszem, cele spotkania zostaty

zrealizowane.

Spotkanie otworzyt moderator z ramienia Fabryki Aktywnosci Miejskiej — przywitat zgromadzonych,

przedstawit planowany scenariusz i zakres tematyczny spotkania, nastepnie przekazat gtos osobom z

Biura Architekta Miasta celem przedstawienia prezentacji. Formuta spotkania zaktadata dyskusje w

trakcie prezentacji — uczestnicy i uczestniczki spotkania zostali poproszeni o komentarz do zebranych

na wczesniejszych etapach konsultacji uwag, rekomendacji i opinii.

Dyskusja i prezentacja zakonczyta sie podsumowaniem zebranych wnioskéw — po krétkiej weryfikacji

ich listy, moderator zakonczyt spotkanie.

1.

4.

7. Zebrane uwagiirekomendacje (w kolejnosci wystepowania):

Obszar i funkcjonowanie Parku Kulturowego Ulicy Piotrkowskiej: do Parku nalezatoby witgczy¢
Stary Rynek celem spotecznego ozywienia przestrzeni. W przestrzeni powinny pojawi¢ sie
programy spoteczne, kulturalne Ilub inne, ktére pozwolityby na zwiekszenie ruchu i
zainteresowania nowo wyremontowang przestrzenig;

Fundacja ulicy Piotrkowskiej kategorycznie nie zgadza sie na zwiekszenie obszaru obecnego Parku
Kulturowego o proponowane przestrzenie (zwtaszcza ulice Wtékienniczg) - ulica Widkiennicza i
inne przylegajagce powinny ewentualnie posiadaé¢ swoje Parki kulturowe, Park Kulturowy ulicy
Piotrkowskiej, jezeli miatby by¢ powiekszany, to o czes$¢ ulicy od al. Pitsudskiego do Placu
Niepodlegtosci;

Przestrzen dla todzi — Park Kulturowy ulicy Piotrkowskiej powinien zosta¢ poszerzony o kolejne,
proponowane przestrzenie;

Wiaczanie ulicy Witékienniczej w obszar Parku Kulturowego ulicy Piotrkowskiej nie ma sensu —
sama ulica to nie historyczny krajobraz kulturowy, a nowy, stworzony w 2015 roku, wpisanie go do

Uchwaty skomplikuje dodatkowo procesy zwigzane z egzekwowaniem jej zapisow;
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Wiaczanie kolejnych obszaréw do Parku Kulturowego moze stanowic¢ sposdb na objecie wiekszej
czesci miasta i krajobrazu ochrong przy wykorzystaniu i tak podejmowanych dziatarn prawnych.
Kolejne parki kulturowe, o ile powinny powstac, o tyle stojg pod znakiem zapytania ze wzgledu na
moce przerobowe, mozliwosci finansowe oraz wole polityczng w kolejnych latach. Tym bardziej
nalezatoby stworzy¢ jak najwiekszy Park Kulturowy, gdy nadarza sie ku temu okazja;

Funkcja Miejskiego Konserwatora Zabytkow: o ile nie ma na ten moment obowigzku obsadzenia
takiego stanowiska, o tyle istnieje taka mozliwos¢. Nalezy rozpatrzyé¢ jego przywrdcenie (na wzér
warszawski) — to zwiekszy kontrole nad Parkiem, poprawi réowniez egzekwowanie zapiséw z
zakresu bezpieczenstwa i estetyki;

W Uchwale Parku Kulturowego Ulicy Piotrkowskiej nalezy unikaé zapiséw nieostrych,
podlegajacych subiektywnym interpretacjom (,nieestetyczny”, ,jaskrawe kolory”);

Ograniczenie lub usuniecie z przestrzeni ulicy Piotrkowskiej Paczkomatéw: moga one
funkcjonowaé w lokalach przy ulicy lub w podwdrkach, niekoniecznie jednak przy samej ulicy.
Nalezy réwniez zadbac o odpowiednig estetyke urzadzen, miedzy innymi, poprzez ograniczenie
pojawiajacych sie na nich reklam i oznaczen marek;

Bankomaty — nalezy zadba¢ o ich estetyczne wpisanie w krajobraz ulicy Piotrkowskiej przy
jednoczesnym zachowaniu ich widzialnosci dla potencjalnych uzytkownikéw i uzytkowniczek

W ramach zapiséw Parku Kulturowego nalezy jak najbardziej ogranicza¢ wyswietlacze reklamowe,
Swietlne i ledowe (w tym Jet Line);

Ogrodki gastronomiczne: nalezatoby je ujednolici¢, w sposdb wyrazny (na przyktad, niewysokim
ptotem) odcigc ich przestrzen od ciggdw komunikacyjnych i chodnikéw. To zapobiegnie rozlewaniu
sie ogrodkéw na chodniki i utatwi przejscie;

Ogrodki gastronomiczne: potrzebne jest odswiezenie ogrédkdéw gastronomicznych, zaréwno
estetyczne jak i koncepcyjne — zapisy Uchwaty powinny umozliwia¢ tworzenie przestrzeni
minimalistycznych, prostych, niekoniecznie natomiast podziatéw ulicy i zamknietych,
zewnetrznych lokali;

Ogrodki gastronomiczne: 1,5 metra pomiedzy ogréodkiem gastronomicznym a lokalem to za mato
dla wygodnego ruchu pieszego. Nalezatoby odsung¢ ogrédki bardziej od budynkéw;

Ogrodki gastronomiczne: odstep miedzy ogrodkiem a lokalem stanowi kompromis — z jednej
strony, pozwala na komunikacje pieszg, z drugiej, jest to odlegtos¢ wygodna dla osdb
obstugujacych ogrodki. Przy jednoczesnym zachowaniu mozliwosci komunikacyjnych samej ulicy
Piotrkowskiej;

Nalezy rozwazy¢ zmiane statusu ulicy Piotrkowskiej na petny deptak — to pozwolitoby rozwigzaé

problemy przestrzenne z ogrédkami gastronomicznymi. Jezeli realizacja postulatu petnego
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zamkniecia dla ruchu samochodowego jest niemozliwa, nalezy rozpatrzy¢ mozliwos$é
wprowadzenia go czasowo, na przyktad w trakcie weekendow;

Ogrodki gastronomiczne: o formie i wytycznych przestrzennych zwigzanych z ogrédkami
gastronomicznymi decyduje ZDiT na podstawie regulaminu — w trakcie pracy nad Parkiem
Kulturowym Ulicy Piotrkowskiej nalezy podjgé wspotprace z Zarzadem i zaktualizowaé obecnie
funkcjonujacy dokument;

Ogroédki gastronomiczne: nalezy rozwazyé mozliwos¢ tworzenia ogrodkéw catorocznych;

Ogrodki gastronomiczne: wymagajag dodatkowej kontroli, zwtaszcza po godzinie 16:00 — w
przestrzeniach ogrédkéw pojawiajg sie niedopuszczalne w Parku Kulturowym reklamy, ogrodki
potrafig ,,rozlewac sie” poza okreslone ramy;

Ogrodki gastronomiczne: forma i lokalizacja ogrédkéw powinna zosta¢ przedyskutowana z
restauratorami oraz Menedzerem Ulicy Piotrkowskiej;

Riksze: o ile stanowig ceche charakterystyczng ulicy Piotrkowskiej, o tyle nalezy zadba¢ o ich
estetyke oraz cene samej ustugi — rozwigzaniem moze by¢ stworzenie miejskiej komorki
odpowiedzialnej za ten srodek transportu;

todzkie kioski i budki: jezeli Park Kulturowy miatby dopuszczaé taka forme matej architektury,
nalezy stworzy¢ standardy i projekt takiej kubatury. To pozwoli na lepsza kontrole pojawiajgcych
sie w przestrzeni obiektéw. Dotyczy to takze toalet miejskich, o ile w przestrzeni miatyby pojawic
sie wolnostojace;

Forma wystawiennicza dla tédzkich artystdw czy rzemieslnikdw np. ujednolicone kramy

Toalety publiczne: niezbedna jest aktualizacja listy toalet publicznych, dostepnych w lokalach przy
ulicy Piotrkowskiej — lista powinna zostac takze zweryfikowana pod katem faktycznej mozliwosci
korzystania z toalet. Toalety powinny zosta¢ dodatkowo oznaczone;

Imprezy na ulicy Piotrkowskiej: nalezy stworzy¢ katalog ,,praw i obowigzkdw” realizatora imprezy
— wytyczne dla postepowania podczas organizacji wydarzenia, wymogi estetyczne, na przyktad, co
do form ukrywania przytaczy elektrycznych, wodnych i innych;

Remonty przy ulicy Piotrkowskiej: sposéb prowadzenia remontéw réwniez powinien zostac
opisany w Parku Kulturowym, w tym: sposdb zabezpieczenia i estetyzacji rusztowan,
zabezpieczenia wyjazdow z budowy (gumowe maty), okreslone sposoby utrzymania porzadku
wokot inwestycji (mycie opon samochodéw ciezarowych);

Murale reklamowe: nie powinny dominowaé w przestrzeni ulicy Piotrkowskiej, jezeli majg sie w
niej pojawiaé, to w okreslonej estetyce i palecie koloréw (np. RAAL);

Murale: nalezy rozpatrzy¢ mozliwos¢ skupienia dziatan artystycznych i reklamowych w postaci

murali w jednym, wyznaczonym do tego obszarze;



28. Reklama na ul. Piotrkowskiej: nalezy ograniczy¢ ,rowery reklamowe” — to sposéb na ominiecie
zapisow Parku Kulturowego oraz Kodeksu Reklamowego, rowery z reklamami zajmujg miejsca przy
stojakach, nie ma podstaw prawnych, by usuwac je z przestrzeni publicznej;

29. Nowe budynki i elewacje w przestrzeni Parku Kulturowego wymagajg wprowadzenia wytycznych
reklamowych — obecnie nie ma okreslonych form i lokalizacji nosnikéw reklamowych na budynkach
nie posiadajgcych pasa reklamowego;

30. W przestrzeni potrzebne sg dodatkowe oznaczenia potgczern od ulicy Piotrkowskiej przez
podworka;

8. Napotkane problemy/trudnosci podczas spotkania:
Brak

9. Inne uwagi:
Brak

Raport sporzadzit

Przemek Gorski

Biuro Aktywnosci Miejskiej



